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Estudo: Consumo de cerveja

OBJETIVOS

A cerveja € a bebidafavorita do brasileiro e o mercado no
Brasil € um dos maiores do mundo dominado por uma
multinacional. Mas quanto tempo sera que esse (quase)
monopolio vai durar?

Esse estudo teve como objetivo analisar como os habitos dos
consumidores de cerveja tém mudado nos ultimos tempos e
quais fatores tém feito o mercado de cerveja artesanal
crescer.

Como as principais marcas sao percebidas? Qual sua forca
NOS canais?

Boa leitura!

Durante 7 dias conversamos
com 1.000 pessoas para
entender os habitos dos
consumidores de cerveja.

O objetivo foi avaliar

percepcao das marcas, o
comportamento de consumo
e as principais tendéncias
de mercado.
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AREAS DE INVESTIGACAO

Visao geral das marcas

Cervejas populares

Cervejas premium

Cervejas artesanais

Posicionamento de marca

U1 N GO N =
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* Quais marcas de cerveja sao as mais conhecidas? * Com qual frequéncia se consome cervejaem cada canal?
* Quais sao as cervejas que os brasileiros mais gostam? * Quais as marcas mais fortes nas situacées onde mais se
« Quais marcas melhor convertem conhecimento em consome cerveja’?
preferéncia?  Quais sao as cervejas que os brasileiros menos gostam?

* Quais as cervejas preferidas para cada um dos canais?

* Quais marcas de cerveja popular sao preferidas?
* Quais sao as principais associacoes que o brasileiro faz com as marcas de cerveja popular?

* Quais marcas de cerveja premium sao preferidas?
* Quais sao as principais associacoes que o brasileiro faz com as marcas de cerveja premium?

* Quem é o principal consumidor desse tipo de cerveja?

* Com qual frequéncia se consome cerveja artesanal em cada canal?

* Que fatores motivam o consumidor a consumir cerveja artesanal ?

* Como o consumidor distingue as cervejas artesanais das demais cervejas?

* Quais sao as principais associacoes que os consumidores fazem com as marcas de cerveja?
» Como as marcas devem se posicionar para conquistar o consumidor do futuro?



DESTAQUES

Heineken e Budweiser
apresentam alto
potencial, pois lideram
os indices de forcada
marca, mas ainda
possuem baixa
participacao de mercado
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Skol e Brahma lideram
COmo as marcas mais
conhecidas pelo
consumidor brasileiro

Skol, Brahma e Itaipava
apresentamum
percentual de rejeicao
relevante apesar de
estarementre as 5
favoritas - Schin é a
marca mais rejeitada

6

Skol e Heineken
despontam como marcas
preferidas e tém maior
conversao entre
conhecimento e
preferéncia - marcas
artesanais ainda sao
preferidas por poucos
consumidores

A maioria dos
brasileiros ja
experimentou cervejas
artesanais, mas poucos
tem o habito de
consumir

v

Heineken e Budweiser
sao preferidas para
consumo em
restaurantes e festas e
estao atreladas a
esportes - Skol é
preferida em bares, na
praia e em festas
derua

O principal motivo
para consumir cerveja
artesanal é o sabor,
mas a cultura e amoda
tem um impacto
significativo

3

3
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O consumo de cerveja
mais frequente ocorre
em casa, enquanto
restaurantes aparecem
como o canal com menor

frequéncia
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PERFIL DA AMOSTRA

O estudo sobre cerveja foi realizado entre
osdias 19 e 26 de janeiro de 2018 e contou
com uma amostra de 1000 respondentes do
painel da MindMiners reunido na rede

social de opiniao MeSeems. Antes do envio

do questionario, um mapeamento da base

garantiu que apenas consumidores de

cerveja participassem da pesquisa.

ATKearney | MINDMINERS

REGIAO

Norte Nordeste

Centro-Oeste

Sudeste

SEXO
Feminino
Masculino

CLASSE SOCIAL

33%

12%
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CONHECIMENTO: SKOL E BRAHMA LIDERAM COMO AS MARCAS MAIS CONHECIDAS PELO
CONSUMIDOR BRASILEIRO

QUAIS DESSAS MARCAS DE CERVEJA VOCE CONHECE (PERGUNTA FECHADA)?

o, 0, o
98% 96% 94% 93% 92% 90% 89% 89% 88% 86% . .
79% 79% o
l l . . . . . .
Brahma Itaipava Antarctica Heineken Bohemia Devassa Schin Budweiser Bavaria Stella Artois Crystal Original
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57% 48%
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33/° 29% 26% 26% . .
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Glacial Corona Eisenbahn Amstel Serramalte Miller Polar Colorado Quilmes Nortenha Cerpa Leffe Hoegaarden
§oL. orona e CERPA Wogpmndan
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*Uma lista com 27 marcas foi apresentada para esta questao.
N° de respondentes = 1000
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CONHECIMENTO: REGIONALIDADE IMPACTA MAIS DO QUE RENDA - ANTARCTICA,
BOHEMIA, BUDWEISER E BAVARIA SAO MENOS CONHECIDAS NO N E NE

QUAIS DESSAS MARCAS DE CERVEJA VOCE CONHECE (PERGUNTA FECHADA)?

Top 10 - Regiao

92% 89% 82%
98% 97% 0 0y, 97% 0 85%
97% 95% 950 | 95%  95% 92% 91% 94% 90% 87% | 92%  93%
% 989 88% 89% | 90% 89% 89% sul
99% 98%  930497% 95%939%% 939%695% a0, 5% 87%  95%94% 849 ggos 880691% 919%93% 780 89%  © o s
78% 74% 71% Sudeste
8 Centro Oeste
I Nordeste
Il Norte
Skol Brahma Itaipava Antaidtica Heineken Bohemia Devassa Schin Budweiser Bavaria
Top 10 - Classe Social
99% 99% 98% 97% 96%
94% 97% 94% 9504 91%
9% | OT% 93% | | 96% 96% | | 9206 93% | 92% 92% | | goup gg0p | 1% B9 IL% - 8SWE0% o gou 89%
95% 94% 91% 920 ‘ 87% ‘ 90% 90% 8040/ 0 ‘ 36% 92% 89% 88% g704 84%
98% 82% 0 80% 76%
A
B1
Il C:
Il C2
Skol Brahma Itaipava Antarctica Heineken Bohemia Devassa Schin Budweiser Bavaria

N° de respondentes = 1000



Estudo: Consumo de cerveja

CONHECIMENTO: BOHEMIA E BAVARIA SAO MAIS CONHECIDAS PELOS MAIS VELHOS -
DEVASSA E ITAIPAVA SAO MAIS CONHECIDAS ENTRE AS MULHERES

QUAIS DESSAS MARCAS DE CERVEJA VOCE CONHECE (PERGUNTA FECHADA)?
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Top 10 - Idade
98% 98% 969, 96% 94% 94% 0
9 999 0% 5% 92% % 939 94% 93% o, 89% 90% 87% 90% 88%
97% 0 9405 98% o010, 97% o 98/087% °" 90% 919 95% 850/91/ 90% 301, 89% . 88% " 'goos oo % 94%
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M 18a24
25 a 30
B 31240
W 21+
Skol Brahma Itaipava Antarctica Heineken Bohemia Devassa Schin Budweiser Bavaria
Top 10 - Género
97% 98% 96% 96% 0 0
0 95% 94% 93% 93% 91% 93% ggy, 91% 90% 88% 8705 90% 860, 90% 8495 87%
M Feminino
Masculino
Skol Brahma Itaipava Antarctica Heineken Bohemia Devassa Schin Budweiser Bavaria

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA: SKOL E HEINEKEN DESPONTAM COMO MARCAS PREFERIDAS - MARCAS
ARTESANAIS AINDA SAO PREFERIDAS POR POUCOS CONSUMIDORES

QUAL E A MARCA DE CERVEJA QUE VOCE MAIS GOSTA (PERGUNTA ABERTA)?

21%

4.7% dos pesquisados responderam
29 marcas de cervejas artesanais

16%

9% 8%

7%
6%
5%
- S —
Amstel Devassa Polar Kaiser =~ Baden Baden

Antarctica Stella Artois Eisenbahn Corona Bohemia Original
f%f?

KAISER I

"BADEN BADEN. BADEN

Heineken  Budweiser [taipava Brahma

Hoincior 2L whivia (I

STELLA
ARTOIS

N° de respondentes = 1000



Estudo: Consumo de cerveja

ATKearney | MINDMINERS

PREFERENCIA: SKOL E HEINEKEN EMPATAM NO SE E CO E ENTRE 31 E 40 ANOS. HEINEKEN
SE DESTACA NA CLASSE A E ENTRE HOMENS E SKOL DESPONTA NAS DEMAIS QUEBRAS

QUAL E AMARCA DE CERVEJA QUE VOCE MAIS GOSTA (PERGUNTA ABERTA)?

Top 5 - Regiao

28%

10%
9% 9%

Top 5 - Classe Social

28%

21%

20%19%

10%10% 9% 9% gos

18 a 24 25a 30 31a40 41+
M skol

Il Brahma ¥ Antarctica

Budweiser I Itaipava

[ Heineken

S SE (6{0) NE N A Bl B2 C1l Cc2
[ skol Budweiser [ Heineken [l Brahma [l Polar [l Stella Artois [ Antarctica [ Itaipava [l Corona I Heineken [l Skol Budweiser [l Brahma I Stella Artois B ltaipava [ Antarctica
Top 5 - Idade Top 5 - Género

21% 24%

Feminino

Masculino
[ Heineken I skol

Il Brahma Budweiser I Itaipava

N° de respondentes = 1000
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CONVERSAO: SKOL E HEINEKEN TEM AS MAIORES TAXAS DE CONVERSAO - BUDWEISER,
ITAIPAVA, BRAHMA E ANTARCTICA SAO CONHECIDAS, MAS CONVERTEM MENOS

TOP 10 - MARCAS QUE MAIS CONVERTEM CONHECIMENTO EM PREFERENCIA

Preferéncia

@)
+—
c
Q
.g
()
()
-
c
@)
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SK@éL Heineker. Z2AY  AIPAVA 0. STELLA

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA POR SITUACAO: HEINEKEN E BUDWEISER SAO PREFERIDAS
EM RESTAURANTES, FESTAS E EM CASA - SKOL E PREFERIDA EM BARES

ATKearney | MINDMINERS

Cligue para acessar a analise por
guebra sécio demografica:

Rswms o

Casal Festa/balada

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS 7 SITUACOES APRESENTADAS.

Em restaurantes

Em festas/baladas

38%
I° 32% 31%  31% 57y
Skol Brahma Itaipava

4% oo 47%  45%
0 34°/
27% . ’ . .
l 22%  21% 22/0 22%
Heineken Skol Stella Artois Heineken Budweiser  Skol Brahma [taipava
Em boteco/bar Em casa

38% 37% 339

. = 22%

Heineken Skol [taipava

Comentarios

eRegiao
— No Sul, Bohemia e Eisenbahn aparecem entre as

top 5 preferidas em restaurantes (23% e 22%,
respectivamente)

eClasse social

— Heineken e Budweiser se destacam em
restaurantes, festas/baladas e em casa
independente da classe social (na classe C a média
de preferéncia das duas marcas nesses canais é de
38%)

eGénero

— Na balada, a preferéncia por Skol das mulheres é
maior que a dos homens (38% vs. 31%)

eldade

— Acima dos 41 anos, a preferéncia por Antartica nos
bares é alta (41% vs. 21% da média da marca em
todas as idades)

*Uma lista com todas as marcas (26) apresentadas na etapa de marcas preferidas de cerveja premium e popular foi apresentada novamente para esta questio. Os resultados contemplam as 5 marcas

preferidas para cada situacao indicadas pelos respondentes da pesquisa.
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PREFERENCIA POR SITUACAO: SKOL E PREFERIDA NA PRAIA E NO
CARNAVAL, ENQUANTO HEINEKEN SE DESTACA EM ESPORTES
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Cligue para acessar a analise por
guebra sécio demografica:

_ Assistindo esportes

Carnaval

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS 7 SITUACOES APRESENTADAS.

46%

I 7

Skol Brahma

Na praia

30% 30% 29%

I[taipava Heineken Budweiser

Assistindo esportes

40% 38% 36%

[0)

Heineken Budweiser Skol

Brahma [taipava

51%
37%

Skol Brahma

No carnaval

34%
27% 26%

Itaipava Budweiser Heineken

As marcas Budweiser e Heineken investem
muito na comunicacao vinculada a esportes. E,
apesar de serem as marcas mais associadas a
essa situacao, Skol aparece logo atras. Skol
também aparece como lider de associacao a
situacoes como praia e carnaval, reflexo também
de sua publicidade.

Comentarios

eRegiao
— No Nordeste, Skol é fortemente associada a praia
(58% dos nordestinos tem Skol como uma das
preferidas para praia)

eClasse social

— Heineken, Budweiser e Brahma sao fortemente
associadas com esportes, independente da classe
social (acima de 26% de preferéncia para cada uma
dessas marcas em todas as classes sociais)

eGénero

— Quando assistem esportes as mulheres tém uma
preferéncia maior por ltaipava do que os homens
(27% vs. 18%)

eldade

— A preferéncia por Skol para consumo na praia e nos
eventos de rua como o Carnaval independe da
idade (aproximadamente 50% em todas as faixas
etarias)

*Uma lista com todas as marcas (26) apresentadas na etapa de marcas preferidas de cerveja premium e popular foi apresentada novamente para esta questao. Os resultados
contemplam as 5 marcas preferidas para cada situacao indicadas pelos respondentes da pesquisa.
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Cligue para acessar a analise por
quebra sécio demografica:

HABITOS DE CONSUMO: RESTAURANTE E O CANAL COM MENOR FRE- EEE s
QUENCIA DE CONSUMO, QUE E MAIOR EM CASA Classe Socia Idade

Comentarios

— No Norte e no Centro Oeste, o consumo
de cerveja em restaurantes é menos

(0)
Em casa 21% 11% 14% 23% 13% 10% 8% frequente (56% dos respondentes
raramente consomem cerveja em

restaurantes, vs. 42% da média geral )

eClasse social
Em bares 30% 19% 14% 21% 9% PR )
— Na classe A, o consumo em restaurantes é

o mais frequente (apenas 29% da classe A
raramente consome cervejaem

30 [RE0 .
eGénero

— Mulheres consomem menos cervejaem

(o)
Outros eventos sociais 28% 27% 17% 16% 6% PR AL bares e em baladas (34% das mulheres
raramente consomem cerveja em bares,

vs. 26% dos homens)

COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA?

B Raramente Il Uma vez a cada 15 dias Duas vezes por semana [l Quatro ou mais vezes por semana eldade
B Uma vez por més [l Uma vez por semana Il Trés vezes por semana - ACI.ma dos41 anos’oo colmEite e cate &
mais frequente (13% consomem 4+ vezes

por semana, vs. 8% da média geral)

N° de respondentes = 1000
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FORCA DA MARCA: METODOLOGIA DE CALCULO

IDENTIFICANDO AS MARCAS PREFERIDAS NOS CANAIS COM MAIOR FREQUENCIA DE CONSUMO

Metodologia de calculo

L . Indice de forca do Forca da marcano
O indice combina duas perguntas: Forga da marca canal canal

1. Marca preferida por canal: “Entre MARCA

as marcas de cerveja apresentadasl, :
aponte as suas 3 marcas preferidas

para tomar em cada uma das

situacdes apresentadas.” Restaurantes -1’22
» Restaurantes |
 Emcasa §
e Bares | Em casa -2,89
« Em festas/baladas
« Qutros eventos sociais (Carnaval, Pergu nta de Pergu ntade
Assistindo esportes, Na praia) frequéncia por | sares -1’84 i JNElfce
canal preferida por
2. Frequéncia por canal: Com que Em festas/baladas -1,39 canal
frequéncia vocé consome cerveja |
em cada uma das situagdes / canais 3
acima apresentados? - Outros eventos sociais -1,50

1. Uma lista com todas as marcas (26) apresentadas na etapa de marcas preferidas de cerveja premium e popular foi apresentada novamente para esta questao. Os resultados contemplam as 5 marcas preferidas para
cada situacao indicadas pelos respondentes da pesquisa.
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FORCA DA MARCA: HEINEKEN E BUDWEISER APRESENTAM ALTO POTENCIAL, JA QUE
LIDERAM OS INDICES DE FORCA DA MARCA, MAS AINDA POSSUEM BAIXO MARKET SHARE

AS 12 MARCAS PREFERIDAS NOS CANAIS COM MAIOR FREQUENCIA DE CONSUMO DE CERVEJA N de respondentes = 1000

% MARKET SHARE!

@ O O ©® O OO OO OO OOOD

1,11
1,07 1,04
I I I 0’79

Heineken Budweiser Skol Brahma Itaipava Antarctica Stella Artois Eisenbahn Original Bohemia Corona Devassa

K 220G 2 I 0ETAg)
Heinekeri SKAL BRAl ITAIPAVA orong, LOESS)

i

0,69

0,52
0,49 0,46

0,41 0,41

0,28 0,27

ARTOIS

"Fonte: EuroMonitor: Percent Brand Share 2016
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REJEICAO: SCHIN E A MARCA MAIS REJEITADA - SKOL, BRAHMA E ITAIPAVA APRESENTAM
ALGUMA REJEICAO APESAR DE ESTAREM ENTRE AS 5 FAVORITAS

QUAL E AMARCA DE CERVEJA QUE VOCE MENOS GOSTA (PERGUNTA ABERTA)?

17%

11%
10%
)
8% 8% 8% o
7%
> 4%
° 4%
29
A % .
1% 1%
I
Schin Kaiser Skol Bavaria Nao Brahma Itaipava Antarctica Crystal Glacial Proibida Heineken Devassa Polar Cintra

sei/Nenhuma

,,,,,,, N
@ mm 2 D e =

N° de respondentes = 1000
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REJEICAO: SCHIN MANTEM REJEICAO INDEPENDENTE DE CLASSE, IDADE OU GENERO -
REGIONALMENTE, KAISER (S), ITAIPAVA (SE) E GLACIAL (N) SAO AS MAIS REJEITADAS

QUAL E AMARCA DE CERVEJA QUE VOCE MENOS GOSTA (PERGUNTA ABERTA)?

Top 5 - Classe social

Top 5 - Regiao
20%
33% i 17%
16% 16% 14% 13% o
12% 0
17% 1104 21% 18% 19% 0 10%
I14% 1106 10% 13% 11% 10%
0
S Sudeste Centro Oeste NE N
Il Kaiser Schin [ Skol W Antarctca [l Brahma [ ltaipava M Bavaria M Glacial Schin M Kaiser M skol I Bavaria I Itaipava Crystal
Top 5 - Idade Top 5 - Género
20% 18%
16% 16% 9 15%
14% 15% 14% 12% 119
0, 0
11% 100 10% 10% 10% 0% 10% 9% 8%

10%

8% 9% 0 8%

7%

Masculino Feminino
I skol W itaipava I Bavaria Il Brahma

18a24 25a30 31a40 41+
I Skol Schin [ ltaipava [l Brahma [ Glacial [ Bavaria [l Kaiser [ Antarctica Crystal Schin M Kaiser

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA ENTRE MARCAS POPULARES: A MARCA ORIGINAL GANHA PREFERENCIA
QUANDO COMPARADO O RANKING GERAL COM O RANKING ENTRE MARCAS POPULARES

QUAIS DESSAS MARCAS E A SUA PREFERIDA? (PERGUNTA FECHADA)

RANKING GERAL DAS MARCAS

24%

2% no ranking geral

12% 12%
9% 99% 8% 29
0
T 1T
B e - o
Skol Original [taipava Brahma Amstel Bohemia  Antarctica Serramalte Miller Devassa Polar Schin Sol Bavaria Crystal Glacial

CRYSTAL:

%}"g/z ﬁ@m W

lllllll

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA ENTRE MARCAS POPULARES: A PREFERENCIA POR SKOL E MAIOR NO NORTE,
NAS CLASSES BAIXAS, ENTRE OS MAIS JOVENS E ENTRE MULHERES

QUAIS DESSAS MARCAS E A SUA PREFERIDA? (PERGUNTA FECHADA)

Top 5 - Regiao

36%

15%

11% 10%

4%3%

13%
6% 8%

Top 5 - Classe Social

12%
17% | 11% 13%

10%

o 12% 1905 12%
% 7%7%3

Skol Original Itaipava Brahma Amstel

N Bl M B2 Bc: B

Skol Original Itaipava

M 18a24 25 a 30 I 31 a40

Brahma

41+

Skol Original Itaipava Brahma Amstel
LIS S I co H NE N
Top 5 - Idade
31%
21%
13% 150/ 13%
0 0 0,
e /010% 10% 1 604 10%go
8% 8% 79— 9%

6%

Amstel

Top 5 - Género

28%

21%

Skol Original Itaipava Brahma Amstel

M masculino Feminino

N° de respondentes = 1000
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SKOL E MAIS ASSOCIADA A AMBIENTES DESCONTRAIDOS E
AGITADOS DO QUE A AMBIENTES MAIS FORMAIS

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA SKOL?

10%

*6% dos respondentes ndo associam a marca Skol a nenhuma das imagens apresentadas. Ne de respondentes = 1000
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ASSOCIACOES DE MARCA: ORIGINAL E ASSOCIADA A BARES E BOTECOS, MAS
DIFERENTEMENTE DAS OUTRAS POPULARES, NAO E ASSOCIADA A FESTAS E BALADAS

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA ORIGINAL?

*18% dos respondentes ndo associam a marca Original a nenhuma das imagens apresentadas.

N° de respondentes = 1000
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ASSOCIACOES DE MARCA: ITAIPAVA E ASSOCIADA A SITUACOES DE CONSUMO
ELEVADO DE CERVEJA, COMO FESTAS DE RUA

ATKearney | MINDMINERS

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA ITAIPAVA?

*10% dos respondentes ndo associam a marca Itaipava a nenhuma das imagens apresentadas.

N° de respondentes = 1000
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ASSOCIACOES DE MARCA: MUITOS NAO SOUBERAM ASSOCIAR AMSTEL AS SITUACOES -
DENTRE OS QUE CONSEGUIRAM, BARES SE DESTACARAM

ATKearney | MINDMINERS

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA AMSTEL?

*26% dos respondentes ndo associam a marca Amstel a nenhuma das imagens apresentadas.

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA ENTRE MARCAS PREMIUM: HEINEKEN E BUDWEISER LIDERAM A CATEGO-
RIA E AUMENTAM MUITO SEU % DE PREFERENCIA EM RELACAO AO RANKING GERAL

ATKearney | MINDMINERS

QUAIS DESSAS MARCAS DE CERVEJA PREMIUM E A SUA PREFERIDA? (PERGUNTA FECHADA)

RANKING GERAL DAS MARCAS

16% no ranking geral

30% 9% no ranking geral
24%
11% 0
9% 8% )
(o]
Heineken Budweiser Stella Artois Eisenbahn Corona Colorado Hoegaarden Quilmes Nortenha Cerpa Leffe Nao tenho

Nao consumo

marca preferida  marcas de
cerveja

PREMIUM

\ /
'''''
Hemeken

o -
@orona, @ © theymin

W
CERPA

N° de respondentes = 1000
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PREFERENCIA ENTRE MARCAS PREMIUM: HEINEKEN E PREFERIDA ENTRE TODAS AS CLASSES
E IDADES- BUDWEISER E STELLA SAO PREFERIDAS ENTRE MULHERES

QUAIS DESSAS MARCAS DE CERVEJA PREMIUM E A SUA PREFERIDA? (PERGUNTA FECHADA)

Top 5 - Regiao Top 5 - Classe Social

0
42% 3696 31%

13% 10% 14%
11% 0090 10%
5%

10%  10%

7%

Heineken Budweiser Stella Artois Eisenbahn Corona Heineken Budweiser Stella Artois Eisenbahn Corona

M s SE M co B e [ N LN g1 M2 HMc1 M

Top 5 - Idade Top 5 - Género

33% 33%3W 37%
0, () 0,
30% 25%27 Yo 920%
22%

11% 14% 10% 10%

10% 99 9% 9% g4 9% 8%
4%
Heineken Budweiser Stella Artois Eisenbahn Corona Heineken Budweiser Stella Artois Eisenbahn Corona
M 18224 25a30 M 31240 | e I wmasculino Feminino

N° de respondentes = 1000
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ASSOCIACOES DE MARCA: HEINEKEN ASSOCIA-SE A CENARIOS MAIS EXCLUSIVOS,
COMO BARES MAIS FORMAIS, FESTAS E BALADAS FECHADAS

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA HEINEKEN?

* ~ . . .
9% dos respondentes nao associam a marca Heineken a nenhuma das imagens apresentadas.
° P sensap N° de respondentes = 1000
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EISENBAHN ASSOCIA-SE A RESTAURANTES E, DE
FORMA RELEVANTE, AO CONSUMO DE CERVEJA POR MULHERES

QUAL DAS IMAGENS ABAIXO VOCE ASSOCIA COM A MARCA EISENBAHN?

17% 14%

*18% dos respondentes ndo associam a marca Eisenbahn a nenhuma das imagens apresentadas. N© de respondentes = 1000
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CONSUMO DE CERVEJA ARTESANAL: 65% DOS BRASILEIROS JA TOMOU CERVEJA
ARTESANAL, MAS MAIS DA METADE NAO CONSOME DE FORMA RECORRENTE

VOCE JATOMOU CERVEJA ARTESANAL? (CERVEJAS PRODUZIDAS EM MENOR ESCALA E EM PROCESSOS MENOS INDUSTRIALIZADOS)

53%

35%

12%

i

/ '
, tomo com frequéncia  Sim, ja tomei algumas vezes Nao

p
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CONSUMO DE CERVEJA ARTESANAL: CONSUMIDORES FREQUENTES CONCENTRAM-SE NO S
E SE, NAS CLASSES MAIS ALTAS, TEM ENTRE 25 E 40 ANOS E SAO HOMENS

VOCE JATOMOU CERVEJA ARTESANAL?

Regiao
57% 53%

53% . 52% .
47% 47% 4404

18% 1596

16% 19%

10% g
7% 3%

Classe Social

65% 70%

61%

55%

51%

42%

35%

28%

18% 20%

Sim, tomo com frequéncia

m A

Sim, ja tomei algumas vezes N&ao

M B2

B1 Il c M c

Sim, tomo com frequéncia Sim, ja tomei algumas vezes Néao
M s SE I co W\ BN
Idade

5106 500 550, 0870

Sim, ja tomei algumas vezes Nao

Sim, tomo com frequéncia

M 15a24 25230 MM 31240 I 21+

15%

.

Género

53% 54%
38%

Sim, tomo com frequéncia

Sim, j& tomei algumas vezes

M Masculino Feminino

N° de respondentes = 1000
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CONSUMO DE CERVEJA ARTESANAL: MAIS DA METADE CONSOME RARAMENTE-
TE, INDEPENDENTE DO CANAL - MAIOR FREQUENCIA OCORRE EM CASA

Cligue para acessar a analise por
guebra sécio demografica:

COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL?

Classe Social Idade
2%,

Em casa

e Regiao
0

consomem 3+ vezes por semanaVvs. 5% de
média geral)

Emb 60% 19% 9% 6% 3% e Classe social
o 0 0 : ° 1% — Nao ha diferenciacao relevante de frequéncia
2%

de consumo por canal entre as classes sociais

e Género
Em festa/balada 79% 9% 50 |4% 10/(:} - MaisAhomens consomem pelo menos uma vez
ao més em Casa e em Bares do que mulheres
1% (53% e 44% vs. 42% e 35%, respectivamente)

20 e ldade
: de pelo menos uma vez por més em casa é

baixa (a média de todas as outras faixas € de

51%vs. 28%)
B Raramente I Uma vez a cada 15 dias Duas vezes por semana I Quatro ou mais vezes por semana

B Uma vez por més [l Uma vez por semana Bl Trés vezes por semana

*Os que responderam “sim” a pergunta: “Vocé ja tomou cerveja artesanal?”
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MOTIVACOES PARA CONSUMO DE ARTESANAL: O SABOR DEFERENCIADO E O PRINCIPAL MO-
TIVADOR DE CONSUMO - QUEM NAO CONSUMIU, NAO O FEZ POR FALTA DE OPORTUNIDADE

POR QUAL(IS) MOTIVO(S) VOCE GOSTA DE CONSUMIR CERVEJA ARTESANAL?

65%

O sabor é melhor
Gosto da cultura de cerveja artesanal 47%

32%

Existem mais opcoes

21%

Meus amigos gostam de tomar cerveja artesanal

Estd namoda 11%

Outro 6%

N° de respondentes = 4061

POR QUAL(IS) MOTIVO(S) VOCE NAO CONSOME CERVEJA ARTESANAL?

Acho muito caro 13%
Acho o gosto muito forte - 12%
Outro 2% N° de respondentes = 3522

1Dos 648 que afirmaram consumir cervejas artesanais foram excluidos os que responderam que raramente consomem cerveja artesanal em todos os canais.
2 Responderam “N3ao” a pergunta: “Vocé ja tomou cerveja artesanal?”
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INDUSTRIAIS VS. ARTESANAIS: O CONSUMIDOR NOTA AS DIFERENCAS E ESTA
DISPOSTO A PAGAR MAIS PELO SABOR E QUALIDADE DAS CERVEJAS ARTESANAIS

PENSANDO NUMA COMPARAGCAO ENTRE CERVEJAS INDUSTRIALIZADAS E CERVEJAS ARTESANAIS, O QUANTO VOCE CONCORDA
COM AS AFIRMAGOES ABAIXO? (1 SENDO DISCORDO TOTALMENTE E 3 SENDO CONCORDO TOTALMENTE)?

N° de respondentes = 648*

Cerveja artesanal é mais saudavel do que cerveja
industrializada.

® Concordo

Indiferente  ® Discordo

A diferenca de sabor entre cervejas

industrializadas e cervejas artesanais € gritante.

® Concordo Indiferente ® Discordo

Todas as cervejas industrializadas tem o mesmo
gosto.

® Concordo Indiferente m Discordo

Cerveja artesanal tem melhor qualidade do que
cerveja industrializada.

® Concordo

Indiferente ®m Discordo

Eu prefiro tomar menos quantidade de uma
cerveja artesanal, do que maior quantidade de
uma cerveja industrializada.

® Concordo

Indiferente ® Discordo

Nao me incomoda pagar mais para tomar uma
cerveja artesanal.

® Concordo Indiferente m Discordo

*Exclui os que nunca tomaram cerveja artesanal
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POSICIONAMENTO DE MARCA

Agora, vamos falar um pouco sobre comunicagao e publicidade : :

das marcas de cerveja. Como uma marca nova poderia te a(;;’f;:;acgﬂiaasmarca
conquistar? Queremos saber exclusivamente de como a marca ; importantes e que

se apresenta. Entao, considere que o sabor e qualidade da e demonstrasse isso
cervejavao ser iguais aos da sua cerveja predileta. Lo efetivamente.”

Queremos que vocé abra o seu coracao! Pode pensar em acoes
de marketing, promocoes, patrocinio, celebridades, etc. SO

32 anos
Classe A
Cerveja preferida: Stella Artois

No final da pesquisa, perguntamos pros entrevistados um pouco
sobre os esforcos de comunicacao e publicidade das marcas de

“A comunicacao deve
. ser respeitosa e
cerveja. inclusiva, joveme
moderna.”

Aideia era entender o que uma marca nova precisariafazer para
conquistar o coracao desse consumidor, em termos de
posicionamento de marca.

Mulher

31 anos

Classe C

Cerveja preferida: Colorado




“ Estudo: Consumo de cerveja

POSICIONAMENTO DE MARCA

“Com marketing inteligente,
bom humor, respeito a
diversidade e bom preco nos
pontos de venda.”

Homem

39 anos

Classe C

Cerveja preferida: Guinness

“Uma cerveja
exclusiva, que
aparecesse em lugares
selecionados e fosse
dificil de encontrar.”

Mulher

26 anos

Classe A

Cerveja preferida: Stella Artois

“Sem propaganda de
mulher com biquini.”

Homem

34 anos

Classe B

Cerveja preferida: Germania

“Apresentando os
ingredientes
utilizados...mostrando o
que é produto realmente

z 0N

Homem

45 anos

Classe B

Cerveja preferida: Burguesa

ATKearney | MINDMINERS

“Tratando homens e
mulheres com igualdade,
como a Heineken faz. Nao
tratando as mulheres que
nem objetos...””

Mulher

23 anos

Classe B

Cerveja preferida: Skol
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POSICIONAMENTO DE MARCA

“Propagandas com
mulher gostosa.”

Homem
32 anos
Classe B
Cerveja preferida: Skol

“Queria que as
propagandas fossem
mais transparentes,
mostrando o dia-a-dia
do brasileiro.”

Homem

19 anos

Classe A

Cerveja preferida: Budweiser

“Falar com que tipo de
comida a cerveja
combina.”

Homem
30 anos
Classe B
Cerveja preferida: Inedit

“A cerveja precisa
passar aimagem de
ser exclusiva.”

Mulher

23 anos

Classe A

Cerveja preferida: Skol

ATKearney | MINDMINERS

“Colocaria uma propaganda
com a familia junto
consumindo e ndo sé o
homem como o cara.”

Mulher

40 anos

Classe A

Cerveja preferida: Amstel
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CONCLUSAO DO ESTUDO

O estudo mostrou que o consumidor que antes
costumava beber sé rotulos comerciais descobriu que
o sabor da cerveja vai além disso. E esse
comportamento nao é exclusivo das classes sociais
mais altas. Foi possivel identificar também que os
consumidores estao exigindo cada vez mais
transparéncia das marcas, e que a publicidade por si
sO ja nao € mais suficiente para conquistar lealdade.

As marcas mais tradicionais de cerveja vao precisar
passar por um reposicionamento se quiserem
permanecer como a primeira op¢ao do novo
brasileiro apreciador de cerveja, exigente e antenado.

Gostou desse conteudo?
Entao, receba os estudos originais da
MindMiners em primeira mao.

Com frequéncia mensal divulgaremos
relatérios exclusivos como esse. A ideia é
abordar temas atuais relacionados a
comportamento de consumo, inovacao e
marketing para, por meio de metodologias

digitais de pesquisa, mapear opinioes,
demandas e tendéncias que auxiliem
empresas dos mais variados segmentos em
seus processos de tomada de decisao.

Cadastre-se em

ATKearney | MINDMINERS



http://mindminers.com/
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MARCAS PREFERIDAS
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CANAL: RESTAURANTES

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Budweiser [ Heineken [ Skol

38% 3204 42%
26% 35%
23% 24%
23% 25% 24%
S SE

Bohemia [l Eisenbahn

Top 5 - Regiao

47%

38%

33%

28%
23%

54% 47%

39% 34% 31%
26%

22%

33%
25%
21%

0]

NE N

Il Brahma [ Stella Artois [ Antarctica [ Itaipava

18 a 24

[ Heineken

25a30

Budweiser [ Skol [l Brahma [l| Stella Artois

Top 5 - Idade

31a40 41+

Original

Top 5 - Classe Social

Masculino

[0 Heineken

46% 40% 40% 45% 40% 390y 43% 3904
40% o
36% 33% 34%
29% 2304 6% 31%
21% 23% 27% 26% ° 25%
22% 21% 22% 20%
A Bl B2 Ci1 Cc2
[0 Heineken Budweiser [ Skol [l Stella Artois Original [l Eisenbahn [ Itaipava [l Brahma
Top 5 - Género
47%

Budweiser [l Skol [l Stella Artois [l Brahma

40% 39%

Feminino
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MARCAS PREFERIDAS CANAL: CASA

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Top 5 - Regiao Top 5 - Classe Social
33% .

31% 42% 2500 43% 43% 38% 36% 44% 47% 3704
0

48% 39% 36% 43% 43% 46% 4no 38%
30% 36%
33%

35%

33% 39% | 34%
34%  28% 34%

25% 25% 28%

29%
28%

29% 32% 27%

26%

31%

21%

18%

S SE CO NE N A Bl B2 Ci1 C2
Budweiser [ Skol [ Heineken [l Eisenbahn [}l Brahma [l Stella Artois [ Antarctica [ Itaipava [0 Heineken Budweiser [ Skol [l Eisenbahn [l Stella Artois [ Itaipava [l Brahma
Top 5 - Idade Top 5 - Género
41% 41%39% 40% 38%
44% 39% 39%

24%24%

18 a 24 25a30 31a40 41+ Masculino Feminino
Budweiser [ Heineken [ Skol [l Brahma [ ltaipava [Jl] Stella Artois [ Antarctica [l Eisenbahn [0 Heineken Budweiser [ Skol Jl Brahma [l Eisenbahn [ ltaipava
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MARCAS PREFERIDAS
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CANAL: BARES

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Top 5 - Regiao
33% 35%
29% 53%
29%

280 | 41%
SE

46% 44% 47%
42% 41%

33%
30%

29%
24%

28%
19%

S
Budweiser [ Skol [l Brahma

(6{0) NE N
Original [ Heineken [ Antarctica [l Eisenbahn [ Itaipava

Top 5 - Classe Social

32% 299,

31% 34% 31%| 28%

28% 27%
26%

37% 45% 399,
35%
34%

28%

A1% 3404 48%

34%| 30% Bl 330
29%834% 7 5704

27%

A Bl B2 Ci1 Cc2
[0 Heineken Budweiser [l Skol Original |l Brahma [ ltaipava

Top 5 - Idade

0 0 0 0, 0
44% 35%634%34965 9, 38% 39%

18 a 24 25a 30 31 a40 41+

[ skol |l Brahma Budweiser [ Heineken [ Itaipava [0 Antarctica

Top 5 - Género

35% 34% 330 42%

31%  30% 29%  29%

Feminino

[ ltaipava

Masculino

[ Skol P Heineken [ Brahma Budweiser Original
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MARCAS PREFERIDAS

CANAL: FESTAS/BALADA

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Top 5 - Regiao Top 5 - Classe Social
40%
52% 46% 45% 52% 56% 48% 43% 50% 52% 5104 48% 46% 45% 4204 43%
34% 44%

39%
38% 37%
34% 37% ’ ;
31%

31%

0,

33% 28%
26%

42% 390
33%

° 36%
28%
21%

28% 22%
21%

26% 25% 25%

23%
20%

S SE CO NE N A Bl B2 Ci1 C2
Budweiser [ Heineken [ Skol |l Brahma [l Stella Artois [ Antarctica [ Itaipava [0 Heineken Budweiser [l Skol [l Stella Artois [l Brahma [l Eisenbahn [ Itaipava
Top 5 - Idade Top 5 - Género
49%48% 49%48%

51%

46% Y 42%

21%  21%

18 a 24 25a 30 31 a40

Masculino Feminino
[0 Heineken Budweiser [l Skol [l Brahma [ ltaipava

41+

Il Stella Artois

[0 Heineken

Budweiser [ Skol |l Brahnma [l Stella Artois [ ltaipava
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MARCAS PREFERIDAS
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CANAL: PRAIA

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Top 5 - Regiao

37% 36‘@5% a6% 48% 58% 45%
0

30%
34% | 29%
29%

48%

31% 24%
24%

38%

Top 5 - Classe Social

42% 46% 45% 52%

31% . 33%
32%  2g0p 35% 31% 34% 319 33%

26% 27% 279%f33%  30%

23% 26%

50% 439
37%

33%
30%

A Bl B2 Ci1 Cc2
[ Skol |l Brahma [ Heineken Budweiser [ ltaipava

S SE CO NE
I Skol Budweiser [l Brahnma [ Heineken [l Eisenbahn [ Antarctica [ Itaipava
Top 5 - Idade
48% 47% 46% 46%

I Skol Budweiser ]l Brahma [ ltaipava [ Heineken

[0 Antartica

4%33%

18 a 24 25a 30 31 a40 41+

Top 5 - Género

45% 48%

33% 3006  30% g9

Masculino Feminino

[ Skol |l Brahma [ Heineken Budweiser [ ltaipava
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MARCAS PREFERIDAS
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CANAL: ASSISTINDO ESPORTES

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS.

Top 5 - Regiao
39% 3e0, 43% 38% 42% 42% 46% 44%

37%
34%

27%
23%

S SE CcoO NE
Budweiser [ Skol [ Heineken [l Brahma [l Eisenbahn [ Antartica

35%

19%

Top 5 - Classe Social
47% 42% 419 429 39% 44% 379 4305 34%
41% 280% O ool %

0,
30% 33% S
27% 270

A Bl B2 Ci1 Cc2
[0 Heineken Budweiser [ Skol |l Brahma [l Stella Artois [ Itaipava [l Eisenbahn

Top 5 - Idade

42% 42%2390, 40%
0

18 a 24 25a30 30a40

[0 Heineken Budweiser [ Skol [l Brahma [ ltaipava [ Antarctica

40%
35%34%

41+

Top 5 - Género

46% 41%

Masculino Feminino

[0 Heineken Budweiser [l Skol [l Brahma [ Itaipava




Estudo: Consumo de cerveja

ATKearney | MINDMINERS

MARCAS PREFERIDAS

CANAL: CARNAVAL

ENTRE AS MARCAS ABAIXO, APONTE AS SUAS 3 MARCAS PREFERIDAS PARA TOMAR EM CADA UMA DAS SITUACOES APRESENTADAS

Top 5 - Regiao Top 5 - Classe Social
44% 48% 469% 48% 65% 57% 49% 40%
41%

34%
32% 32%
27%

33% 55% 56% 55%
0

32%
38% 36% 34% 3% o0 138% 32% 39% 37%
299, 0 . 29% 30% 0
24% 23% 25% 25% 26% 2404

52%

45%
44%

30% 22%
22%

S SE CO NE N A Bl B2 Ci1 C2
[ sSkol |l Brahma Budweiser [ Heineken [ ltaipava [ Antarctica [ skol | Brahma [ ltaipava [ Heineken Budweiser [ Antarctica
Top 5 - Idade Top 5 - Género
55% 54% 48% 50%

50% 53%

31% 30% o794

18 a 24 25a 30

31a40 41+

Masculino Feminino
Budweiser [ Heineken [ Antartica

[ Skol [ ltaipava [l Brahma

[ sSkol M Brahma [ ltaipava [ Heineken Budweiser

[ Antarctica
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HABITOS DE CONSUMO REGIAO: SUL

COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA?

Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [l Quatro ou mais vezes por semana

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [l Uma vez por semana
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HABITOS DE CONSUMO REGIAO: SUDESTE

COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA?

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO REGIAO: CENTRO OESTE

_ _ Ne respondentes = 92
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

%
(0)
0%
0%
Em bares 39% 21% 10% 24% 5% o
0
0%
Em festa/balada 46% 26% 12% 10% 4%
2%

.. 0%
2%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO REGIAO: NORDESTE

_ _ Ne respondentes = 250
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO REGIAO: NORTE

_ _ Ne respondentes = 58
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

20t
0
o
Outros eventos sociais 28% 31% 12% 21% 9%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO CLASSE SOCIAL: A

_ _ Ne respondentes = 333
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO CLASSE SOCIAL: B1

_ _ Ne respondentes = 122
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

1%
Em festa/balada 37% 26% 15% 16% 2%
2%
. 2%
Outros eventos sociais 32% 24% 16% 16% 8% 20/|
(0)

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO CLASSE SOCIAL: B2

_ _ Ne respondentes = 211
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? -

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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Estudo: Consumo de cerveja

HABITOS DE CONSUMO CLASSE SOCIAL: C1

_ _ Ne respondentes = 215
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? >

1%
0

Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [l Quatro ou mais vezes por semana

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [l Uma vez por semana
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HABITOS DE CONSUMO CLASSE SOCIAL: C2

_ _ Ne respondentes = 119
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? -

2%
Em restaurantes 58% 18% 10% 8% 20/'
0
3%
Em festa/balada 45% 20% 9% 17% 5% o
(0)
. 2%
Outros eventos sociais 36% 28% 14% 14% 6% -
0

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO GENERO: MASCULINO

_ _ Ne respondentes = 500
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [l Quatro ou mais vezes por semana

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [l Uma vez por semana



Estudo: Consumo de cerveja ATKearney | MINDMINERS

HABITOS DE CONSUMO GENERO: FEMININO

_ _ Ne respondentes = 500
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO FAIXA ETARIA: 18 A 24

_ _ Ne respondentes = 176
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO FAIXA ETARIA: 25 A 30

_ _ Ne respondentes = 305
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana

1%
2%
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HABITOS DE CONSUMO FAIXA ETARIA: 31 A 40

_ _ Ne respondentes = 372
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

S - K

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO FAIXA ETARIA: 41+

_ _ Ne respondentes = 147
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA? 2

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) REGIAO: SUL

_ _ Ne respondentes = 106
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

Em restaurantes 65% 20% 7% 6%
3‘V}

0%

1%
Em bares 69% 12% 9% 7 4% ] 0/|
(o)
1%
Em festa/balada 87% 4% 7% -
0

09%00%

.. 1%
3%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) REGIAO: SUDESTE

_ _ Ne respondentes = 325
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

e 1730%
Em restaurantes 61% 21% iz iz ] 0/l
0
1%
Em bares 55% 22% 11% 7% 4% ZO/I
(o)

1%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) REGIAO: CENTRO OESTE

_ _ Ne respondentes = 49
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

0%
Em casa 51% 24% 14% 8%
2%
2%
2%
. 2%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [l Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJ] Trés vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) REGIAO: NORDESTE

_ _ Ne respondentes = 141
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

0
1%
0
1% 0
Em festa/balada 72% 13% 6% 6%

. %G 0%
2%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) REGIAO: NORTE

_ _ Ne respondentes = 27
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

4%
0
0%
0%
Em casa 63% 22% 4% | 4% [
4%
72 0%
Em bares 56% 26% 7% 7%
4%
i 4%
Em festa/balada 74% 11% 0% 7% .
0

.. 0%
4%

09%60%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) CLASSE SOCIAL: A

_ _ Ne respondentes = 272
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

2730%
Em restaurantes 58% 21% 9% 8% . 0}
0
0
1% 7
Em festa/balada 75% 12% 6% 4% . (;
0
. 1%
Outros eventos sociais 57% 23% 10% 6% [KZ
3%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) CLASSE SOCIAL: B1

_ _ Ne respondentes = 97
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

% 1%
% 0%
Em bares 65% 19% 8% 5%
2%
0

0%

o
Outros eventos sociais 68% 15% 7% T 4%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) CLASSE SOCIAL: B2

_ _ Ne respondentes = 138
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

1%
0
1%
Em bares 59% 21% 8% 7% 4% - c}
0
200110
Em festa/balada 79% 7% 5% 5% i &
0
%

0%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) CLASSE SOCIAL: C1

_ _ Ne respondentes = 105
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

0

0%
1%

Em bares 67% 16% 7% 4% LTS o

0
0%

Em festa/balada 81% 8% 6% 5% i
0

L~

0%

.. 0%
0

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) CLASSE SOCIAL: C2

_ _ Ne respondentes = 36
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

0%
Em casa 75% 14% 3% |3% [l

3%
0%
Em bares 69% 17% LY 6% -
3% | 3%

Em festa/balada 83% 11%
0% 0%

0%

. 3%
0

0%0%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) FAIXA ETARIA: 18 A 24

_ _ Ne respondentes = 99
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

1%
0

1%
2002 %4
Em casa A 15% 5% o 3%
1% b
Em bares 73% 16% 6%
1%
2%
= festalbaiada
(0)

1%

.. 1%L

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) FAIXA ETARIA: 25 A 30

_ _ Ne respondentes = 191
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

1%

.. 1%
3%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) FAIXA ETARIA: 31 A 40

_ _ Ne respondentes = 258
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

204017
Em restaurantes 60% 22% 6% 9% i
(0
1%
Em bares 55% 22% 9% 9% 4% ; O/I
(0]
2080
Em festa/balada 77% 10% 4% 5% 2O/l
(0
. 0%
Outros eventos sociais 59% 20% 10% 7% 3% -
0

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) FAIXA ETARIA: 41+

_ _ Ne respondentes = 100
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

Em restaurantes 66% 18% 7% 50 WAL

0%
Em bares 70% 16% 6% 5% &
3% 6,

0%

0
L

0940%

o
0
o

0%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) GENERO: MASCULINO

_ _ Ne respondentes = 339
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

e -§

1%

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana
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HABITOS DE CONSUMO (ARTESANAIS) GENERO: FEMININO

_ _ Ne respondentes = 309
COM QUAL FREQUENCIA VOCE CONSOME CERVEJA ARTESANAL? 2

0
0
0%
2%
Em casa 58% 19% 7% 8% 4%
204
0
% 1%
Em festa/balada 80% 10% 4% | 4%

. k0%
0

I Raramente [ Uma vez por més [l Uma vez a cada 15 dias [} Uma vez por semana Duas vezes por semana [JJj Trés vezes por semana [ Quatro ou mais vezes por semana




