
5 MELHORES
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5 melhores práticas para criar anúncios em telas de 
DOOH e tornar sua marca inesquecível.

Anúncios em Digital Out of Home surgem cada vez mais como uma ótima ideia 
para anunciantes e agências de todos os tamanhos atingirem o público-alvo 
em diversos momentos e contextos.

São milhares (talvez milhões?) de telas fora de casa espalhadas ao redor do 
mundo onde uma impressão pode impactar milhares de pessoas. Mas, ainda 
assim, o poder de anunciar em locais e horários exatos ou até selecionando 
o público desejado permite que o anunciante apareça para quem lhe interessa 
com pouquíssimos cliques - e em momentos decisivos da jornada: dentro e fora 
do ponto de venda, nos bares, barbearias, supermercados e muito mais!

No entanto, não é qualquer criativo que vai atingir eficientemente quem você 
quer. É fácil anunciar em DOOH (principalmente se for programático!), mas 
existem alguns errinhos nos anúncios que são igualmente fáceis de escapar 
para todos os tipos de anunciante. Por isso, aqui neste e-book, trouxemos 
5 dicas para seu anúncio arrasar no Digital Out Of Home!



Nunca escreva muito, em 
letras pequenas e nem colo-

que um fundo com a cor 
próxima à da sua fonte.
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1. Telas de Digital
Signage não são TVs

Diferentemente de sua TV, que você assiste em seu sofá em casa, as telas 
de Digital Signage não estão perto do espectador. Na maioria dos casos, em 
restaurantes, shoppings centers, bares, pubs, farmácias, salões de beleza, etc; 
as telas estão longe da visão dos consumidores. Então, não se esqueça: nunca 
escreva demais ou com letras muito pequenas. As mensagens precisam ser 
fáceis e práticas de entender!

| Não

| Não



| Sim

Tamanho e
estilo da

fonte ruins

| Não
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1. Telas de Digital
Signage não são TVs

Tenha cuidado também com as cores e contrastes entre as imagens e fontes. 
Dica: as telas podem ser bastante luminosas e de diferentes tamanhos. Imagina 
que seu anúncio seria entendido até uma distância de 20 passos? Ótimo!



| Estático

| Movimento
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Depende. Imagine que seu anúncio será exibido em um shopping center onde as 
pessoas estão circulando. Ou em um outdoor onde os consumidores estão diri-
gindo e apenas passam na frente deles. Nestes casos seria melhor ter anúncios 
estáticos, afinal, sua mensagem precisa ser transmitida numa batida de olho.

Agora imagine que seu anúncio será exibido em um restaurante, ou em um 
parque, ou em qualquer outro lugar onde os espectadores não estão em movi-
mento. Neste caso solte a criatividade com as animações! Isso não é uma regra, 
nós sabemos. Você verá anúncios com movimento no meio da Times Square, 
onde as pessoas, carros e taxis estão em constante movimento. Isso é apenas 
uma dica.

2. Movimento
ou estático?
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| Não

| Sim

QUER SABER MAIS?

6

3. Pegue o peixe

Tome cuidado com a quantidade de informação que vai usar: o concei-
to do anúncio é expor sua marca e atrair a curiosidade do público-al-
vo para assistir o que você quer mostrar. Não é para explicar tudo. Se 
usar muita informação, o espectador provavelmente vai perder o interes-
se e olhar para outra coisa, ou no mínimo, não vai lembrar da ideia principal: 
SUA MARCA.
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Está cientificamente comprovado que seu anúncio será melhor lembrado se 
contiver humor. Pessoas retém melhor em seus cérebros informações que to-
cam seus sentimentos. Fonte: Confia (;

(agora é sério, clica aqui e olha esse vídeo!)

Anúncio interessante, 
com texto muito 
formal e extenso

Anúncio interessante, 
com texto objetivo
e descontraído

4. Um pouco de humor 
sempre ajuda

https://www.youtube.com/watch?v=I8WYey0kvPs&t=88s
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Poste uma foto dessa tela
com #QUEROGANHAR

CONCORRA A 3 MESES
OFF DE SIGNAGE!

Poste uma foto dessa tela com
#QUEROGAN H A R

ACESSE NOSSA LOJA ATRAVÉS

DO QR CODE E GANHE
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Aproveite a oportunidade para interagir com as pessoas. Deixe-as curiosas e, 
agora que elas já deram atenção ao seu anúncio, é hora de fazer valer o tempo 
do seu público!

Crie ações interativas, gamefique seu anúncio, solte a criatividade para trazer e 
engajar seu público em torno de sua marca.

Dica: Fique de olho com o que é possível fazer com os QR Codes, realidade 
aumentada... Isso promete!

5. Chamada para 
interação (o famoooso CTA)



9:16

16:9

1:2 9:21

4:3

21:9

Resoluções nesse formato:
1080 x 1920
1440 x 2560
2160 x 3840

Resoluções
nesse formato:

1440 x 2880

Resoluções
nesse formato:

1080 x 2560
4320 x 10240

Resoluções nesse formato:
1920 x 1080 | 2560 x 1440 | 3840 x 2160

Resoluções nesse formato:

2560 x 1080   |   10240 x 4320

Resoluções nesse formato:

720 x 480  |  1024 x 768

1280 x 960  |  1600 x 1200
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A plataforma adMooH suporta todos os formatos disponíveis no mercado para 
anunciar em DOOH. No entanto, os formatos mais utilizados e difundidos são  
16:9 e 9:16.

6. Formatos e 
especificações
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Checklist
1. Cuidado com as fontes pequenas, excesso de textos e com as cores e 
contraste.

2. Use animações ou não, de acordo com o ambiente que o anúncio será 
exibido.

3. Seja objetivo, focando na mensagem principal que quer passar.

4. Utilize uma linguagem descontraída para chamar atenção do público.

5. Lembre-se de direcionar o espectador, colocando uma chamada para 
interação.

6. Defina o formato e siga as especificações na hora de criar seu anúncio.

ACESSE NOSSA LOJA ATRAVÉS

DO QR CODE E GANHE QUER SABER MAIS?
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Poste uma foto dessa tela
com #QUEROGANHAR

CONCORRA A 3 MESES
OFF DE SIGNAGE!

Poste uma foto dessa tela com
#QUEROGAN H A R



Na adMooH.com, sonhamos em democratizar o DOOH ao desenvolver 
uma plataforma completa de mídia programática capaz de atender das 
microempresas até as multinacionais, onde os veículos de mídia podem conectar 
suas telas facilmente e os anunciantes podem anunciar com poucos cliques.

admooh.com

http://site.admooh.com

